Avukathk Meslegi ve Reklam

Nadire OZDEMIR® o Funda ALGIN** o Deniz SAHIN"*

Cagimizda teknolojinin ilerlemesi,
iirin ve hizmetlerin cesitlenmesi sonucu
rekabetin artmasiyla her alanda reklama
bagvurmanm kacinilmaz oldugu kabul
edilmektedir. Bu kabulle hareket edildigin-
de acaba avukatlik hizmeti de bu alanlarin
icinde yer almak zorunda midir? Avukathk
hizmetinin kamusal niteligi ve avukathik
meslek etigi dikkate alindiginda avukatin
reklam yapmasi1 daha farkli bir degerlen-
dirmeyi gerektirmez mi? Bu sorulardan
yola cikarak, ilk olarak reklamin amacini
ve reklam yapmanin ne anlama geldigini
tanitim ve bilgi verme kavramlariyla ilig-
kisi baglaminda agiklayacagiz. Daha sonra
avukatlik mesleginin niteligi ve amaci 1g1-
ginda rekldmin avukatlik meslek etigiyle
bagdasip bagdagmadigini irdeleyecegiz.

Reklam Nedir?

Avukatlik meslek etigiyle reklamin
bagdasip bagdasmayacagi sorusuna cevap
bulabilmek icin oncelikle; reklam kavra-
minin ne anlama geldigi, reklamin ne igin
yapildig1 yani amacinin ne oldugu ve ne
gibi fonksiyonlart yerine getirdigini acik-
lamak gereklidir.

Birgok farkli tanimi bulunmasina rag-
men genel olarak reklam; tiiketicileri bil-
gilendirme amaci tasiyan, belli bir riinii
veya hizmeti tercih etmeleri i¢in mal ve hiz-
metler hakkinda bilgi sunan bir arag¢ olarak
tanimlanabilir'. Buna gore reklamlar iki

temel amaca hizmet etmektedir. Bir yan-
dan igletmeler kendi iiriin ve hizmetlerini
tanitarak piyasadaki stirlimlerini artirma
imkan1 bulurken, diger yandan tiiketiciler
reklami yapilan {iriin ve hizmetler hakkin-
da bilgi sahibi olabilmekte, boylece sz
konusu iiriin ve hizmetler hakkinda daha
kolay se¢im yapabilmektedirler®.

Reklamin; reklami yapilan iiriin veya
hizmet hakkinda tiiketiciyi bilgilendirme,
ikna etme, tiiketicinin zihninde {iriiniin,
hizmetin veya markanmn hatirlanmasini
saglama, reklama konu iiriin veya hizme-
te deger katma ve bu lirlin veya hizmetin
tiiketici tarafindan satin alinmasin sagla-
ma gibi foksiyonlari bulunmaktadir®. Bu
kapsamda reklamin sadece satiglar1 artirma
fonksiyonu olmadig1, bunun yaninda tiike-
ticileri iirtin ve hizmetler hakkinda bilgi-
lendirdigi de anlagilmaktadir.

Modern ¢agda reklam yapmanin sinirla-
11 oldukca genis yorumlanmakta ve reklam;
“bastli ortam”dan internet, gorsel medya
gibi alanlara yayilarak sadece satiglart art-
tirma olan amacim agmigtir. Giiniimiiz an-
layis1 ile reklam; “belirli bir hedef pazar
olusturan bireyleri ya da izleyicileri iiriin-
lere, hizmetlere, organizasyonlara ya da dii-
slincelere dair bilgilendirmek ve/veya ikna
etmek amaciyla, firmalarin, kar amaci giit-
meyen organizasyonlarmn, kamu kurumlari-
nin ve bireylerin ikna edici mesajlarinin ve
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duyurularinin, kitle iletisim araglarina yer-
lestirilmesi’™ olarak kabul edilmektedir °.

Konumuzla ilgisi baglaminda ele aldi-
gimizda acaba avukatin kendi reklamini
yapmast avukatlik mesleginin amaci ve
meslek etigine uygun sekilde belirlenebilir
mi? Kugkusuz miivekkil sayisini artirmak
ve diger avukatlara gore avantaj saglamak
amaciyla kendi tanitimin1 yapmak, yasakta
bahsedilen ‘reklam’ kapsamina girer. Peki,
savunma hakkinin hatirlatilmasi, kisilere
hak ve yiikiimliiliikleri hakkinda bilgi ve-
rilmesi de yasak kapsaminda degerlendiri-
lebilir mi? Ornegin bir avukatin; is kaza-
sinda yaralanan bir kisiye ya da kaza sonu-
cu yakinini kaybeden kisiye yasal haklarini
hatirlatmasi ya da sagliga zararh bir ilacin
iiretiminden zarar gérmiis veya gorecekle-
re dava agma haklarinin oldugunu séyle-
mesi® avukatlik meslegi ve reklam iligkisi
acisindan nasil degerlendirilecektir?

Reklamda ayni tutarli mesajin tiim
medya kanallarindan verilmesi amaclanir.
Kullanilan aracin gazete, dergi, radyo, tele-
vizyon, reklam panosu, kartvizit, dogrudan
mektup, internet sitesi olmasina gore uy-
gulama degisecektir. Burada da avukatlik
hizmeti bakimindan avukatlarin kullandig1
kartvizitler, isim panolar1, ¢esitli televiz-
yon programlarinda hukuk bilgisi veren ya
da somut olayla ilgili prosediirii agiklayan
avukatlar ve internet siteleriyle ilgili ¢esitli
sorular giindeme gelmektedir.

Internet, sagladig1 etkilesimli ortam sa-
yesinde avukatlar ve hukuk yardimi almak
isteyenlerin hizmetindedir. Bu durumda
site yoOneticisi ya da herhangi bir isim al-
tinda cevap veren avukatlar reklam yasagi

4 http:/lwwwmarketingpower.com/ , 23 Temmuz 2010

kapsaminda degerlendirilecek midir? Tiim
bu 6rnekler, iizerinde diigiiniilmesi gereken
hususlardir.

Reklamin amaci yaninda yapilma sekli-
nin de avukatlik meslegi bakimindan 6nem
tagidigr belirtilmelidir. Ciinkii abartili ve
yaniltic1 beyanlar iceren ya da avukatlik
meslegiyle bagdasmayacak tutumlar icin-
de bulunarak reklam yapmanin kabul edi-
lemeyecegi agiktir.

Reklam hakkindaki agiklamalarimiz-
dan sonra avukatlik ve reklam iligkisini
daha iyi degerlendirebilmek bakimindan
oncelikle avukatlik mesle§inin niteligini
ele alacagiz.

Avukathik Mesleginin Niteligi

Avukatlik meslek kurallari olusturulur-
ken, avukatlik mesleginin kamu hizmeti
niteligiyle beraber avukatlarin yargiin
ticiincli ayagi teskil ettigi ve hak arama
ozglirliigiiniin ve savunma hakkinin avu-
katlarca saglaniyor oldugu géz ardi edil-
memelidir. Bu anlamda avukatlar sadece
teknik hukuk bilgisini kullanarak miivek-
kilinin menfaatini koruyan uzmanlar de-
gil, ayn1 zamanda adaletin gerceklesme-
sini saglamada etkin role sahip meslek
mensuplaridir. Her ne kadar uygulamada
avukatlarin adaletin saglanmasindaki rolii
gerek toplum gerekse avukatlarin kendi-
lerinin biiyiik ¢ogunlugu tarafindan goz
ard1 ediliyor olsa da avukatlarin olmadig:
bir yargi sisteminin kabul edilemeyece-
81 aciktir. Savunma hakkini ve hak arama
ozgiirliiglinii temsil eden avukat, hukuk
bilgisi ve mesleki deneyimleri ile adaletin
gerceklesmesine hizmet etmekte ve diya-

5 Bir reklam yazarina gore ise reklanmin en biiyiik amaci, bir sey 10 liraysa onun 12 liraya deger oldugunu

diigtindiirtmektir.

6  Bu ornek ozellikle Amerika Birlesik Devletlerinde “class action” olarak da bilinen yeni bir dava tiiriine
girmektedir. Class Action (grup davast) tek davada karara baglanmak iizere, ayni davaliya karsi birden
fazla kisinin iddialarimn tiimiiniin veya bir kismunin dava edilmesine imkan veren hukuki bir arag olarak
tammlanabilir, bkz. Ozbay, Ibrahim, Grup Davalar, Yetkin Yayinevi, Ankara, 2009, 5.34 ve dipn.52’ de ani-

lan yazarlar.
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lektik etkinlik olarak kabul edilen’ yargila-
ma faaliyetinde 6nemli bir igleve sahip bu-
lunmaktadir. Yargilama faaliyetinin amact,
hukuk diizeninin korunmas: ve adaletin
gerceklestirilmesidir. Bu nedenle bu ama-
cin gerceklesmesinde gorev alan yargiglar
ve savcilar gibi yargimin kurucu 6gesi ba-
gimsiz savunmay1 temsil eden avukatlar da
kamu hizmeti yapmaktadir. Avukat, hukuk
bilgisi ve mesleki deneyimleri 1s1ginda
kisilerin haklarinin korunmasina yardim
ederken ayni zamanda adaletin saglanma-
sina da hizmet eder®.

Bu kapsamda ele alindiginda avukatlik
mesleginin kamusal niteliginin bulunmasi
nedeniyle meslek mensuplarindan buna
uygun sekilde hareket etmelerinin bek-
lenmesi ve avukatlarin teknik hukuki bil-
gilerini miivekkillerine satan bir tacirden
farkli olarak degerlendirilmeleri gerektigi
anlagilmaktadir. Bununla birlikte avukatli-
gin ayni1 zamanda serbest meslek faaliyeti
oldugu aciktir. Ancak avukatin sermaye ile
degil, mesleki bilgisi ve tecriibesi ile ha-
reket ettigi hususu unutulmamalidir. Avu-
katlik mesleginin kamusal niteliginin bu-
lunmasinin yaninda ayni zamanda serbest
meslek faaliyeti olmasi, avukat miivekkil
iligkilerinde avukatin bagimsizligim koru-
mas1 agisindan onemlidir. Avukatlik mes-
leginin serbest meslek olarak yapilmasi,
avukatlarin yiiriitecekleri igleri belirleme-
de ve mesleki faaliyetlerini gergeklestir-
mede kendi kararlar: ile hareket etmeleri
anlamina gelir. Ancak avukatlif1 tamamen
kazan¢ amaci giiden serbest mesleklerden
de ayirmak gerekir®.

~ O Co
S

Hakki, Ankara Barosu, Ankara, 2004

Tim meslekler saygi deger olmakla
beraber bazi mesleklerin belirli 6zellikle-
i 0 meslegi icra edenlerin daha 6zenli bir
davranig icinde olmalarini gerektirebilir'.
Adalet degerlerinin cignenmesi veya bi-
lerek ihmal edilmesi sadece konunun ta-
raflarinin degil konuyla alakasi olmayan
ticlincli kisilerin ve toplumun tepkisiyle
kargilagir''. Bu nedenle, adalet idesine hiz-
met eden avukatlik mesleginin gerekleri
farklilik arz etmektedir.

Elbette meslegi ne olursa olsun her in-
san i¢in 6nemli olan diisiinsel, entellektiiel
erdemler avukatlar i¢in de s6z konusudur.
Ancak avukatlardan bunlara ek olarak
meslegin amacina gore belirli erdemlere
sahip olmasi beklenir. Bu nedenle avukat-
ik meslek kurallar1 olusturulurken ve ilgili
normlar belirlenirken avukatlik mesleginin
amacindan hareket edilmelidir’® Avukat-
lik mesleginin amaci ve gerekliliklerinden
yola cikilarak; avukatlarin sahip olmasi ge-
reken erdemler ile mesleklerini icra eder-
ken goz oOniinde bulundurmalar gereken
temel ilkeler ve kaginmalar1 gereken dav-
ranis sekilleri dogru sekilde degerlendirme
konusu yapilabilecektir.

Avukatlik mesleginin amaci yukarida
acikladigimiz iizere; hukukun uygulanma-
sinda adalet degerinin gozetilmesine yar-
dimc1 olmaktir. Avukatlarin adil olmanin
gerekleriyle bagdasacak sekilde miivek-
killerini temsil etmeleri gerektigi belirti-
lebilir'’®. Bu anlamda avukatlardan adale-
tin gerceklesmesine baglilik, objektiflik,

Erem, Faruk, Diyalektik A¢idan Ceza Yargilamast, Brogiir, s.10
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ve Savunma Hakki, Ankara Barosu, Ankara, 2004, 5.655

13 Uygur, Giilriz , Hukuk Etigine Girig, http://www.bahum.gov.tr/bahumetikikose_yazileri/makale bilimsel
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bagimsizlik'* ile diiriistliik, giivenilirlik ve
miivekkilin istekleri ve ¢ikarlar1 karsisinda
mesafeyi koruma'® gibi erdemlere sahip ol-
malar1 beklenir.

Giintimiizde genel olarak avukat sayisi-
nin artmasi ve avukatlarin is elde edebilme
amaciyla gerek kendi aralarinda gerekse
diger meslek mensuplar1 ile aralarinda-
ki rekabet iligkilerinin yogunlagmasi so-
nucunda avukatlik mesleginin icrasinda
bircok sorunla karsilasildigi ve avukatlik
meslek etigi lizerindeki tartismalarin art-
t1g1 goriilmektedir. Diiriistliik, giivenilir-
lik, nesnel olma ve miivekkilin karsisinda
mesafeyi koruma gibi calisma ilkelerini
temsil eden avukatlarin yaninda; bir hukuk
uygulayicisinin goreviyle bagdagmayacak
sekilde avukatlik mesleginin yeni yorumla-
rina yer verildigi ve avukatin bir sinirlama
olmaksizin miivekkilin en agir1 istekleriyle
kendini 6zdeslestirdigi veya miivekkilinin
ortagi gibi hareket ederek hukuk kurumu-
nu adeta rekabete yonelik bir hizmet sekto-
riine doniistiirdiigii orneklerle sikca karsi-
lagilabilmektedir's .

Bu kapsamda avukatlikta reklam konu-
su da son donemde sik¢a iizerinde durulan
ve tartigilan konulardan biridir. Acaba avu-
katlik mesleginin niteligi ile reklam yap-
mak ne ol¢iide bagdasir?

14 Selinger, Carl M. ,
Wake Forest Law Review, 1997, 5.867.

Avukathik ve Reklam

Ekonominin gelismesi, hukukun dii-
zenledigi alanlarin genislemesi ve toplum-
da hak arama bilincinin yiikselmesi kimile-
rine gore bir hukuk piyasast (legal market)
yaratarak avukatlik hizmetinde reklama
bagvurulmasinda etkili olmustur. Ancak
avukatligin serbest meslek olup kamu hiz-
meti niteligi tasimasi avukatlik mesleginde
reklamin farkli degerlendirilmesini gerek-
tirmektedir.

Avukatlik meslegi ve reklam farkl iil-
kelerde farkli diizenlemelere tabi olmak-
tadir. Kimi iilkelerde reklam yasagi denen
kat1 kurallar uygulanirken kimi iilkelerde
ise reklam serbestisi ile avukatlar, kendile-
rini ve sunduklar1 hizmetleri meslektasla-
riyla rekabet edercesine tanitmaktadirlar!”.

Avukatlikta rekldma basvurulmasinin,
meslek {izerinde olumlu oldugu kadar
olumsuz etkileri de bulundugu séylenmek-
tedir. Gergekten de bu alanda reklama bag-
vurulmasi genel olarak kamunun hukuki
konular ve hukuki hizmetler hakkinda daha
bilingli olmalarina yardimci olmaktadir's.
Hukuk hizmetinin niteligi ve ulasilabilir-
ligi hakkinda toplumun bilgi sahibi olma-
sinin Otesinde, avukatlar arasinda reklamin
artmasi avukatlari, aralarinda rekabete teg-
vik ederek kaliteyi iyilestirip ticretlerin dii-
slirilmesini de sagladig1 soylenmektedir'’.

“The Public’s Interest in Preserving the Dignity and Unity of the Legal Profession”,

15 Friedrich Kiibler, “Hukuk Devletinde Yasama ve Yargi Organlarinda Meslek Etigi” , Etik ve Meslek Etikleri,
Der. Harun Tepe, Tiirkiye Felsefe Kurumu, Ankara, 2009, s.191.
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Avukatlikta reklam, bir yasak olmaktan ¢ikip bir serbesti veya hak olarak ilk kez ABD’de kabul edilmis
ve Avrupa Insan Haklari ve Temel Ozgiirliiklerin Korunmasina Dair Sozlesme’de ve ABD Anayasasinda
‘Ifade zgiirliigii’ temeline oturtulmustur. Ardindan Avrupa’da ‘reklam yasagy' ifadesinin yerini ‘reklam
hakki’ ya da ‘reklam serbestisi’ gibi kavramlar almig, buna gerekge olarak ‘rekabet hakki’ gosterilmigtir.
(“Reklam Yasagt mi, Reklam Serbestisi mi? Ispanya ve Ingiltere érnegi Isiginda Tiirkiye Uygulamasinin
Degerlendirilmesi” Bilici, Nurettin, Ibrahim Bayar, Hukuk Kurultay: 2004, 5.187)

Dobrowalski, Lauren, “Maintaining the Dignity of the Profession: An International Perspective on Legal
Advertising and Solicitation” , Dick. J. Int'l L., 1994, 5.368.

Brosnahan, R.P, Lori B. Andrews, “Regulation of Lawyer Advertising: In the Public Interest?” , 46 Brooklyn
Law Review ,1980, s.423
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Bununla birlikte reklamin gittikce artmasi
avukatlara sayginin kamu nezdinde kayba
ugramasina neden olabilmektedir®®. Ame-
rika Barolar Birliginin saptamasina gore
avukatlik hizmeti iligkilerinin ve avukat-
lik hizmetine erisiminin artmasi avukat-
lik mesleginin kamusal imajini olumsuz
yonde etkiledigine ve reklamin, avukatlik
mesleginin imajinda bir diisiis yarattigi-
na inanilmaktadir?'. Avukathgm kamusal
imaj1 derken neyi kast ettigimizi yukarida
aciklamis bulunmaktayiz. Avukat, serbest
meslege sahip olmasmnin yani sira kamu
hizmeti vermektedir. Bu sebeple serbest
meslek niteliginin birtakim sinirlamalara
tabi tutulmasi gerekmektedir. Reklam ya-
sag1 veya serbestisi?, avukatlik mesleginin
amaci1 ve gereklilikleri dogrultusunda yo-
rumlanmalidir.

Avukathigin bir kamu hizmeti olmasi
onun adaletin saglanmasi anlaminda toplum-
sal sorumluluga sahip olmasim gerektirir.
Avukatlik mesleginin toplumdaki itibarinin
korunmas: bireylerin adalete olan giiveniyle
dogrudan ilgilidir. Avukatin bu sorumlulugu-
nu golgede birakarak “salt is ve iin saglamak”™
niyetiyle rekabet ortami yaratacak sekilde
tanitim yapmast avukatlik mesleginin gerek-
leriyle bagdasmayan bir davramstir. Ticari
kaygilarin ve rekabetin, meslegin amaci ve
gereklerinin niine gecirilmesi diisiiniilemez.
Avukatlik hizmetinde reklamin sinirlandiril-
mast sayesinde avukatlik mesleginin ticari-
lesmesinin 6niine gecilmekte ve avukatlarin
miivekkilleri karsisinda bagimsizliklart ko-
runarak avukatligm kamu hizmeti niteliginin
zarar gormesi engellenmeye calisiimakta-
dir. Dolayisiyla, Brosnahan’imn makalesinde

20 Dobrowalski, 368

bahsettigi yukarida degindigimiz ‘reklamin
rekabeti arttirip olumlu sonuglari da bera-
berinde getirebilir’ goriisiine katilmamiz bu
anlamda pek miimkiin degildir. Zira avukat-
lik mesleginin kamusal niteligi, birbirlerinin
meslektast olan avukatlarin birbirlerini rakip
gormeleriyle bagdasmamaktadir. Avukattan
beklenen; avukatlik mesleginin kamusal ni-
telifine ve gereklerine uygun davranmasidir
ve bu da avukatin kisisel yeterliligine, bilgi-
sine, objektifligi ve bagimsizligina ve adil bir
sisteme olan inanciyla yakindan iligkilidir®.
Rekabetin oldugu bir ortamda objektiflik ve
bagimsizlik daha kolay risk altina girebilece-
&i gibi adalete olan inang¢ da golgelenebilir

Gergekten de avukatlik mesleginde
rekldmin tanitim amacini asip meslektas-
lar arasinda rekabet boyutuna ulagsmama-
st gerekmektedir. Dogrudan dogruya ilgi
¢ekme veya miisteri getirme cabasi icer-
meyen faaliyetler, tanitim faaliyeti olarak
nitelendirilmelidir®*. Bilgi verme amacini
giiden, olc¢iilli, abartili ve yaniltici beyan-
lar icermeyen tanitimlar bilgi verme hakki
kapsaminda nitelendirilebilir. Miivekkil
sayisini arttirmak amaci suf bir ticari kaygi
iceriyorsa reklami mesru kilacak bir sebep
degildir. Dava sonucunu garanti edici, sa-
bit iicret karsilig1 her tiir davaya bakilacagi
yoniindeki ilanlarin da, hukuk bilincini ge-
listirici amaclarin 6tesinde gayelerle yapil-
dig1 aciktir. Ancak yukarida belirttigimiz
tizere, daha fazla insana ulagma, insanlarin
hukuk bilincini arttirma istegi, kanimizca,
rekldmin avukatlik meslek etigi dogrultu-
sunda dogru yorumlanmasidir. Avukatin
mesleki sorumlulugu ve mesleki ahlaki
(morality), miivekkilinin etkisi altinda kal-

21 Cebula, JRichard, “Does Lawyer Advertising Adversely Influence the Image of Lawyers in the United Sta-
tes? An Alternative Perspective and New Emprical Evidence”, The Journal of Legal Studies, Vol.27, No.2

1998, 5.504

22 Tiirk mevzuatinda avukatlik meslek kurallart kapsaminda bu husus ‘reklam yasagr olarak diizenlenirken
kimi Avrupa iilkelerinde ve Amerika Birlesik Devletlerinde bu husus ‘reklam serbestisi’ olarak belirtilmigtir.

23 Selinger, 5.867.
24 Giiner, s.380
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maksizin bagimsiz olarak sekillenmesi ge-
rekir®. Meslegin ticarilesmesi avukatlarin
miivekkilleri karsisinda bagimsizliklarini
koruyup adaletin gerceklesmesindeki rol-
lerini riske atacagindan reklamin bir ticari
ara¢ olarak kullanilmamasi 6nem arz et-
mektedir. Bu anlamda, nasil ki hakim ve
savcinin reklama ihtiyaci yoksa avukatin da
yoktur®. Avukatin meslegine olan saygisi
ve miivekkili karsisinda korumas: gereken
bagimsizligina dair farkindaligi, onun, mii-
vekkilini bir ‘miigteri’ olarak nitelendirip
miisteri aramak niyetiyle reklama bagvur-
masina mani olacaktir. Ulusal ve uluslar
aras1 uygulamada avukatin kendine is sag-
lama niteligindeki her davranisi engellen-
mekte, reklam hog goriilmemektedir?.

Avukatlik mesleginin ticaretle olan
smirin1 koruma kapsaminda bizim mev-
zuatimizda da birtakim diizenlemeler ya-
pilmistir. Ornegin avukatlik biirolarinin
levhalarina dair sinirlandirmalar, kartvizit-
lerin reklam niteligini tasiyacak asirilikta
olamamasi sarti, yasada belirtilenler digin-
da unvan kullanma yasagi, yazili ve gor-
sel basinda reklam niteligi sayilabilecek
beyanlarda bulunma yasagi gibi kurallar
bunlardan bazilaridir. Tiim bu diizenleme-
lerin amac1; bir yandan avukatlik hizmetini
ticari bir meta haline doniistiirmemek, ada-

letin yerine getirilmesinde esitligin bozula-
rak olasi olumsuz sonuglari 6nlemek, diger
yandan da meslektaslar arasinda haksiz
rekabete yol acacak farkliliklarin ortaya
cikmasina engel olmaktir®.

Sonug Yerine

Avukatlik mesleginde reklam, miisteri
sayisini arttirmak, iin kazanmak gibi amac-
larla kullanilabilecegi gibi kisilere savun-
ma hakkini hatirlatmak, toplumun hukuk
bilincini giiclendirmek ve genel anlamda
adaletin gerceklesmesine yardimci olmak
niyetiyle de yapilabilmektedir. Saydigimiz
ilk amagclara yonelik reklamlar, avukatlik
mesleginin ticarilesmesine sebep olacak ve
avukatin, miivekkil karsisindaki bagimsiz-
ligim olumsuz etkileyecek niteliktedir. Ote
yandan son belirttigimiz amaclara yonelik
olarak yapilan reklamlar avukatlik meslegi-
nin gereklerine uygun diismekte ve meslek
etigiyle bagdagmaktadir. Kald1 ki tek bagina
reklamin engellenmesi ile avukatlik mesle-
ginin icrasinda gortilen etik ihlallerinin onii-
ne gecilemeyecegi; ancak avukatlik mesle-
ginin amaciyla ve gereklilikleriyle ¢elisme-
yecek sekilde tanitim ve bilgi verme amagl
yapilan reklam faaliyetlerinin ise toplumda-
ki hukuk bilincini arttimaya yonelik olarak
faydali olabilecegi goriilmektedir.

25 Luban, David, Lawyers and Justice An Ethical Study, Princeton University Pres, New Jersey, 1988, 5.7
26 Misir, Hasim, Avukatlik Disiplin Hukuku, Tiirkiye Barolar Birligi, Ankara, 2008, 5.662

27 Misir, 5.621
28 Misir, 5.642
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